
รายงานการประชุมคณะกรรมการการจัดการองค์ความรู้ (KM) ด้านการเรียนการสอน 
คณะบริหารธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ประชุมเพื่อจัดท าแผน (KM) ด้านการเรียนการสอน ประจ าปีการศึกษา 2566 ครั้งที่ 4 
ในวันศุกร์ที่ 3 พฤษภาคม พ.ศ. 2567 

ผ่านระบบซูมออนไลน์ (Zoom Meeting) 
 เวลา  10.00 – 11.00 น. 

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
1.   อาจารย์กุลธิดา    มะลิซ้อน  ประธาน 
2.   ผูช้่วยศาสตราจารย์นวลลออ   อานามวัฒน์  กรรมการ 
3.   ผูช้่วยศาสตราจารย์อุไรวรรณ   ชาญชลยุทธ  กรรมการ 
4.   ผูช้่วยศาสตราจารย์กุลบัณฑิต  แสงดี    กรรมการ 
5.   ผูช้่วยศาสตราจารย์ทิพวรรณ   มีพ่ึง   กรรมการ 
6.   ผูช้่วยศาสตราจารย์ดวงใจ   หนูเล็ก   กรรมการ 
7.   อาจารย์กัญจณ์ชญา    ชัยวิรัตน์นุกูล  กรรมการ 
8.   อาจารย์บรรจงรัตน์    พรหมสุวรรณศิริ  กรรมการ 
9.   อาจารย์อัครวุฒิ    สื่อประสาร  กรรมการ 
10. อาจารย์ขจรจิตร์    ธนะสาร   กรรมการ 
11. อาจารย์สัญญา    บริสุทธิ์   กรรมการ 
12. อาจารย์ทัศนีย์    สวนฉิมพลี  กรรมการ 
13. อาจารย์ณัฐกรณ์    กานคาน  กรรมการ 
14. อาจารย์สุวนีย์    กุลกรินีธรรม  กรรมการ 
15. อาจารย์เกศินี    สือน ิ   กรรมการ 
16. อาจารย์เจษฎากร    จาวรรณ์   กรรมการ 
17. อาจารย์ศนียา    พันธ์ศรี   กรรมการ 
18. อาจารย์ปรินดา    ลาภเจริญวงศ์  กรรมการ 
19. อาจารย์สุชาดา   ท้าวลอม  กรรมการ 
20. อาจารย์จิดาภา   อยู่รับสุข  กรรมการ 
21. นายอัยการ    แก้วล้อม  เลขานุการ 

เริ่มประชุม 10.00 น. 

ระเบียบวาระท่ี 1 เทคนิคการจัดการเรียนการสอนเพื่อพัฒนานักศึกษาให้เป็นผู้ประกอบการ 
วิทยากร ดร.ธนพล ศรีสุด กรรมการผู้จัดการ บริษัท เบทเทอ เทรดเดอร์ จ ากัด 

ดร.ธนพล ศรีสุด บรรยายแบ่งปันประสบการณ์การส่งเสริมทักษะการขาย ให้กับคณาจารย์
ผู้เข้าร่วม ประชุมเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (KM) ด้านการเรียนการสอน ประจ าปีการศึกษา 2566 
ครั้งที่ 4 โดย บริษัท เบทเทอ เทรดเดอร์ จ ากัด เป็นผู้ผลิตเสื้อผ้า  

ทั้งนี้ ดร.ธนพล ศรีสุด มีการเปิดหน้าร้านที่ประตูน้ า กรุงเทพมหานคร เพ่ือใช้ในการขาย
สินค้า ในช่วงแรกจะเป็นการซื้อมาขายก่อน และภายหลังมีจ านวนการสั่งซื้อเป็นจ านวนมากไม่ว่าจะ



เป็นทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ จ ามียอดการผลิตที่เพ่ิมขึ้นโดยเฉลี่ย 65 ,000 ตัวต่อเดือน 
ประมาณ 2,000 ถึง 3,000 ตัวต่อวัน โดยทางโรงงานมีการแบ่งไลน์การผลิตเป็น 2 ไลน์การผลิต
หลัก (Main production line) คือ 

     1. การผลิตเสื้อ 
     2. การผลิตกางเกง 
หลังจากนั้นมีการสร้างแบรนด์ (Brand) ของตัวเองข้ึนมาในช่วงแระจะเป็นการซื้อขายในแบบ

ออฟไลน์ (Offline) โดยเป็นการผลิตเพื่อส่งพ่อค้าแม่ค้าในต่างจังหวัด หลังจากนั้นก็เริ่มเข้าไปขายตาม
ห้างสรรพสินค้าต่างๆ ในจังหวัดใหญ่ 

ในปัจจุบันตลาดมีการเปลี่ยนแปลงจากเดิมจากออฟไลน์เข้าสู่ชิ่งทางออนไลน์มากขึ้น ซึ่ง
พ่อค้าแม่ค้าสามารถสร้างแบรนด์ (Brand) ของตัวเองขึ้นมาได้ แต่โรงงานไม่ได้เข้าถึงตลาดออนไลน์ 
ในช่วงแรก จนได้รับผลกระทบหนักสุดในช่วงการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
(covid-19) ที่การตลาดปรับมาเป็นรูปแบบออนไลน์  (Online) มากขึ้นท าให้ทางโรงงานได้รับ
ผลกระทบอย่างหนัก ส่งผลให้โรงงานต้องท าการปรับตัวท าให้มีการติดต่อไปยังพ่อค้าแม่ค้าที่มีการ
สั่งซื้อสินค้าเป็นจ านวนมากในการขายในรูปแบบออนไลน์ (Online) ให้กับทางโรงงานและทางโรงงาน
จะเป็นผู้ผลิตสินค้าให้ ซึ่งมีผลตอบรับที่ดีขึ้นอย่างมาก แม้จะเป็นช่วงการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อ
ไวรัสโคโรนา 2019 (covid-19) ก็ยังสั่งสินค้าจากทางโรงงานเป็นจ านวนมากและต่อเนื่อง แต่ก็ยังไม่
มากพอต่อความต้องการของโรงงาน 

ดร.ธนพล ศรีสุด ได้มีโอกาสเข้ามาบรรยายให้กับนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจและเทคโนโลยี
สารสนเทศ จึงเห็นว่าการเพ่ิมทักษะทางการตลาดออนไลน์  (Online Marketing) ให้กับนักศึกษา 
เพราะมองเห็นถึงศักยภาพของนักศึกษา และเห็นว่าการตลาดในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม 
ที่เป็นการขายจากทางหน้าร้าน ปรับเป็นการท าการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) ท าให้
สามารถเข้าถึงลูกค้าได้มากกว่า 

โดย ดร.ธนพล ศรีสุด ได้ท าการแบ่งกลุ่มให้กับนักศึกษาที่เข้ารับฟังการบรรยายแบ่งกลุ่ม 
จ านวนกลุ่มละประมาณ 5 คน ให้นักศึกษาท าการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) โดยสิ่งที่
นักศึกษาจะต้องรู้ในการท าการตลาดในรูปแบบออนไลน์ (Online Marketing) คือ 

     1. กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
     2. ช่องทางการขาย เช่น Facebook, Line Official Account, Instagram, TikTok ฯลฯ 
     3. การท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
     4. การท าคอนเทนต์ (Content) 
     5. การจัดโปรโมชั่น (Promotion) 
     6. การร่วมงานกับอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) 
ทั้งนี้ นักศึกษาไม่ต้องลงทุนในการซื้อสินค้า เพราะทาง ดร.ธนพล ศรีสุด  ให้นักศึกษาใช้สินค้า

จากทางโรงงาน เพ่ือให้นักศึกษา น าไปสร้างแบรนด์ (Brand) ของตนเอง ว่านักศึกษาสนใจจะ                
ขายสินค้าผระเภทไหน และจะใช้ช่องทางไหนในการขายสินค้า โดยโรงงานจะส่งตัวอย่างสินค้าให้กับ
นักศึกษาท าการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์และท าคอนเทนต์ (Content) เพ่ือให้นักศึกษาสามารถขาย
สินค้าได้ตรงตามกลุ่มเป้าหมายของตนเอง การท างานของนักศึกษาสามารถน าไปท าการตลาด
ออนไลน์ (Online Marketing) กับหลายช่องทางตามท่ีนักศึกษามีความเชียวชาญ 



ท าให้นักศึกษามีการวางแผนเป็นล าดับขั้นและสามารถเป็นผู้ประกอบการได้ รวมถึงเป็นการ
ฝึกให้นักศึกษามีความกล้าแสดงออก กล้าคิด กล้าท า และสามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ รวมถึงเป็น
ช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้าของทางโรงงานให้เป็นที่รู้จักมากข้ึนอีกด้วย 

2.2 ข้อเสนอแนะ 
คณาจารย์ผู้เข้าร่วมให้ความเห็นว่า การบรรยายของ ดร.ธนพล ศรีสุด มีความน่าสนใจที่จะ

น ามาปรับใช้ในการเรียนการสอน รวมถึงการขอความอนุเคราะห์ ดร.ธนพล ศรีสุด ในการเข้ามา
บรรยายให้ความรู้กับนักศึกษาในอนาคต เนื่องจากอาจารย์หลายๆ ท่านมีความสนใจในการจัดท า
การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) และน ามาปรับใช้ได้กับหลายสาขาวิชา เช่น สาขาวิชา
การตลาด สาขาวิชาเทคโนโลยีมัลติมีเดีย สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์               
ที่มองเห็นว่าสามารถน ามาปรับใช้และสามารถน ามาสร้างผลงานร่วมกันกับทาง ดร.ธนพล ศรีสุด 
รวมถึงสามารถสร้างความร่วมมือกันได้ในอนาคต 

ปิดประชุมเวลา 11.00 น. 

 

  (นายอัยการ แก้วล้อม)    (นางสาวกุลธิดา มะลิซ้อน) 
       ผู้บันทึกรายงานการประชุม    ผู้ตรวจรายงานการประชุม  


