
รายงานการประชุมคณะกรรมการการจัดการองค์ความรู้ (KM) ด้านการเรียนการสอน 
คณะบริหารธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ประชุมเพื่อจัดท าแผน (KM) ด้านการเรียนการสอน ประจ าปีการศึกษา 2566 ครั้งที่ 2 
ในวันศุกร์ที่ 5 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2567 

ผ่านระบบซูมออนไลน์ (Zoom Meeting) 
 เวลา  10.00 – 11.00 น. 

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
1.   อาจารย์กุลธิดา    มะลิซ้อน  ประธาน 
2.   ผูช้่วยศาสตราจารย์นวลลออ   อานามวัฒน์  กรรมการ 
3.   ผูช้่วยศาสตราจารย์สุรินทร์   พรหมนุรักษ์กิจ  กรรมการ 
4.   ผูช้่วยศาสตราจารย์วนิดา   ชุติมากุล  กรรมการ 
5.   ผูช้่วยศาสตราจารย์ทิพวรรณ   มีพ่ึง   กรรมการ 
6.   อาจารย์บรรจงรัตน์    พรหมสุวรรณศิริ  กรรมการ 
7.   อาจารย์อัครวุฒิ    สื่อประสาร  กรรมการ 
8.   อาจารย์ขจรจิตร์    ธนะสาร   กรรมการ 
9.   อาจารย์สัญญา    บริสุทธิ์   กรรมการ 
10. อาจารย์กัญจณ์ชญา    ชัยวิรัตน์นุกูล  กรรมการ 
11. อาจารย์ทัศนีย์    สวนฉิมพลี  กรรมการ 
12. อาจารย์ณัฐกรณ์    กานคาน  กรรมการ 
13. อาจารย์สุวนีย์    กุลกรินีธรรม  กรรมการ 
14. อาจารย์วีริยา    สุภาณิชย์  กรรมการ 
15. อาจารย์เกศินี    สือน ิ   กรรมการ 
16. อาจารย์เจษฎากร    จาวรรณ์   กรรมการ 
17. อาจารย์ศนียา    พันธ์ศรี   กรรมการ 
18. อาจารย์ปรินดา    ลาภเจริญวงศ์  กรรมการ 
19. อาจารย์ดวงใจ    หนูเล็ก   กรรมการ 
20. นายอัยการ    แก้วล้อม  เลขานุการ 

เริ่มประชุม 10.00 น. 

ระเบียบวาระท่ี 1 เทคนิคการจัดการเรียนการสอนเพื่อพัฒนานักศึกษาให้เป็นผู้ประกอบการ 
สาขาวิชาการตลาด  

อาจารย์ณัฐกรณ์ กานคาน อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการตลาด ได้รายงานถึงปัญหาในการ
จัดการเรียนการสอนในปัจจุบันของสาขาวิชาการตลาด โดยปัจจุบันพบว่านักศึกษส่วนใหญ่ขาด
แรงจูงใจในการเรียน นักศึกษาไม่เข้าเรียน มาเรียนช้า 

ทั้งนี้ อาจารย์ณัฐกรณ์ กานคาน ได้มีการปรับการเรียนการสอนผ่านการกระตุ้นในการพูดคุย
กับนักศึกษามากขึ้นสร้างบรรยายกาศที่ดีในการเรียน พร้อมกับส่งเสริมการเรียนรู้นอกห้องเรียนให้กับ
นักศึกษาผ่านการปลูกฝังการเป็นผู้ประกอบการ มอบหมายงานให้นักศึกษาศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจ SME 



โดยให้นักศึกษาเข้าพัฒนาหรือช่วยเหลือธุรกิจนั้นๆ โดยการเข้าไปฝังตัวในธุรกิจเป็นการส่งสริมการ
เป็นผู้ประกอบการจากการลงมือปฏิบัติจริง โดยวัดผลจากการประเมินผลในปลายภาคการศึกษา 

 สาขาวิชาเทคโนโลยีโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
อาจารย์ศนียา พันธ์ศรี อาจารย์ประจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ได้ให้

ข้อมูลว่าพบปัญหาเดียวกันกับนักศึกษาสาขาวิชาการตลาด และปัญหาที่พบในปัจจุบันที่เห็นได้ชัดคือ 
นักศึกษาขาดความกล้าที่จะแสดงความคิดเห็น หรือซักถาม มีปัญหาในการสื่อสารระหว่างผู้สอนกับ
นักศึกษา 

 สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ 
อาจารย์สุวนีย์ กุลกรินีธรรม และอาจารย์วีริยา สุภาณิชย์ สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ             

ได้ให้ข้อมูลว่าจากการไปศึกษาดูงานที่โรงเรียนแห่งหนึ่งได้มีน าเสนอผลงานที่เป็นงานในรูปแบบการ
เปิดตลาดนัด ขายของ ของนักเรียนภายในโรงเรียน โดยการน าเสนอนั้น จะมีการบอกถึงขั้นตอนใน
การให้นักเรียนแบ่งงานกันท า เช่น ชั้นปฐมศึกษาปีที่ 6 เปิดผังของงาน จองล็อคขายของ ชั้นน้องๆ ก็
จะมีงานอ่ืนๆ ที่แต่งต่างกันออกไป เป็นการฝึกให้นักศึกษาท างานกันเป็นทีม ตั้งแต่การสร้างแบรนด์ 
(Brand) สร้างสินค้า รวมถึงการหากลุ่มลุกค้าเป้าหมาย โดยกลุ่มลูกค้าก็จะเป็นผู้ปกครอง รวมถึงกลุ่ม
คนที่อาศัยอยู่แถวนั้น เป็นการปลูกฝังการเป็นผู้ประกอบการให้กับนักเรียน 

สาขาวชิาการบัญชี 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์วนิดา ชุติมากุล  อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการบัญชี รายวิชาที่สาขาวิชา

การบัญชีได้มีการสอนหนึ่งในนั้นคือรายวิชาการวางแผนภาษี ซึ่งทางสาขาวิชาเห็นว่ารายวิชาดังกล่าว
มีความจ าเป็นในการเป็นผู้การประกอบการ ซึ่งสามารถน ามาปรับใช้กับการเป็นผู้ประกอบการได้ โดย
อาจเป็นการให้กรณีศึกษากับนักศึกษา ไม่ว่าจะอยู่ในสถานการณ์เป็นผู้ประกอบการที่เป็นบุคคล
ธรรมดาหรือเป็นนิติบุคคล สามารถน าความรู้นี้ไปใช้ในการวางแผนการจัดการภาษี และถ้าในอนาคต
นักศึกษาจะผันตัวไปเป็นผู้ประกอบการ อาจน าไปเป็นกรณีศึกษาในภาคการศึกษาในภาคการศึกษา
ต่อไป 

สาขาวชิาระบบสารสนเทศ 
อาจารย์ทิพวรรณ มีพ่ึง อาจารย์ประจ าสาขาวิชาระบบสารสนเทศ มีกระบวนการจัดการเรียน

การสอนที่ส่งเสริมการเป็นผู้ประกอบการโดยผ่านการเรียนการสอนในรายวิชา Design Thinking 
โดยรายวิชาดังกล่าวจ าให้นักศึกษาระดมความคิด แต่เนื่องจากในปัจจุบันนักศึกษามีจ านวน

น้อย จึงมีการปรับโดยให้ผู้สอนตีกรอบหรือให้โจทย์กับนักศึกษาผ่านการพัฒนาสินค้า (Product) โดย
ใช้เทคโนโลยีมาชาวยพัฒนา นักศึกษาจะต้องเริ่มต้นพัฒนาตั้งแต่หาสินค้า (Product) ที่ต้องการ
พัฒนาสร้างแบรนด์ (Brand) ออกแบบโลโก้ (Logo) ออกแบบสินค้า (Product) พัฒนาในรูปแบบ
อนาคตโดยไม่จ ากัดรูปแบบผ่านการใช้ AI ช่วยในการสร้างสินค้าตามความคิดของนักศึกษา พร้อมให้
นักศึกษาคิดรายะเอียดของสินค้าพร้อมกับตั้งราคาสินค้า และคิดการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
รวมถึงให้นักศึกษาท า Business Model Canvas ขึ้นมา เพ่ือให้นักศึกษาเห็นภาพรวมของธุรกิจของ
นักศึกษา 



การวัดผลในปลายภาคการศึกษา จะให้นักศึกษาน าสิ่งที่สร้างทั้ งหมดมาจัดอีเวนต์ (Event) 
ในโลกเสมือนจริง โดยอาจารย์ผู้สอนเป็นผู้ก าหนดให้ว่าในงานนั้นต้องมีอะไรบ่าง เช่น วิดีโอเปิดตัว
สินค้า การกล่าวเปิดงานของผู้ประกอบการคือตัวนักศึกษาเอง กาคสร้างของที่ระลึกแจกภายในงาน  
รวมถึงอาจารย์ผู้สอนอาจสร้างสถานะการต่างขึ้นมาเพ่ือให้นักศึกษาแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในธุรกิจของ
ตนเอง 

2.2 ข้อเสนอแนะ 
เสนอให้น าความรู้ที่ได้จากการท า KM ด้านการเรียนการสอน ไปใช้ในการคิดหลักสูตรกลาง

ให้กับคณะบริหารธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศ จัดท าเป็นรายวิชาเลือกเสรีให้กับนักศึกษา หรือ
จัดท าเป็นการเรียนรู้ในรูปแบบออนไลน์ และเพ่ิมเข้าไปในกิจกรรมที่นักศึกษาต้องเข้าร่วม 

2.3 ก าหนดการประชุมจัดท าแผนการจัดการความรู้ ประจ าปีการศึกษา ๒๕๖6 
     อาจารย์กุลธิดา มะลิซ้อน ที่ปรึกษาการจัดการความรู้  ( KM) ด้านการเรียนการสอน                         

แจ้งก าหนดการประชุม ประจ าปีการศึกษา ๒๕๖6  
การประชุมครั้งที่ 3/๒๕๖๕ วันจันทร์ที่ 18 มีนาคม 2567 เวลา 10.00 น. (Online) 
การประชุมครั้งที่ 4/๒๕๖๕ วันจันทร์ที่ 22 เมษายน 2567 เวลา 10.00 น. 

มติที่ประชุม  เห็นชอบก าหนดการประชุมจัดท าแผนการจัดการความรู้ ประจ าปีการศึกษา ๒๕๖6
ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสม 

ปิดประชุมเวลา 11.00 น. 

 

  (นายอัยการ แก้วล้อม)    (นางสาวกุลธิดา มะลิซ้อน) 
       ผู้บันทึกรายงานการประชุม    ผู้ตรวจรายงานการประชุม  


